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he idea could be defined as bril-

liant: creating a reality by com-
bining a bank, an insurance com-
pany and a financial group. We are
talking about Italy during the seven-
ties, a country so radically different
from what it is today, but actually
able to finally recognize, during that
decade, the boom lying in wait sin-
ce post-war WWII. At the time, the
winning and innovative idea was
the product of a man called Ennio
Doris, currently at the head of a
group like Mediolanum — boasting
six thousand agents distributed
over the ltalian territory — and with
a client base of 970,000 customers,

and administering over 33 hillion
Euros. “Following a formative expe-
rience in banking and the general
management of a small metal and
mechanical industry, | discovered
my entrepreneurial vocation,” ex-
plains Ennio Doris. “The job propo-
sed to me, that of a financial con-
sultant, which was called a promo-
ter at that time, gave me the oppor-
tunity to set up my own business:
and | did it with enthusiasm by
completely dedicating myself to
work and to the clients 362 days a
year, excluding Christmas and New
Year’s.” Nevertheless, Ennio Doris
perceived his business as being in-
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complete. “At that time, absolute
and characteristic watertight obsta-
cles divided the varied financial-insu-
rance businesses. Usually, insurance
brokers were only and exclusively in-
surance brokers, those who marke-
ted financial products could only do
that job and bankers were only ban-
kers. As a result, the quality of servi-
ces supplied, in spite of all good in-
tentions, could not have been ex-
ceptional until the moment when
they were able to combine all three
professional figures and the product
companies behind them into a sin-
gle professional person, backed by
the mandate of a single company.

From this need, the idea of combi-
ning the three business sectors was
hatched, in order to create a com-
pletely innovative company.”Intui-
tion could not have been more cor-
rect, given that the Mediolanum
group was able to grow continuati-
vely, even during the more difficult
years just before and after 2000.
“Our crucial elements of success re-
late to the concept of quality of ser-
vice. Quality of service means offe-
ring the maximum attention to the
customer: by keeping him at a dis-
tance from of all errors tied to ma-
naging his own wealth, errors that
could come from making wrong
choices, dictated almost exclusively
by emotions. It is for this reason that
our network of 6,000 agents has
been created and trained to give our
clientele support by implementing a
strateqy we define as the 5D stra-
tegy able to optimize choices in sa-
vings and insurance matters. This
can be done only by putting into
place training and communications
structures able to transmit instruc-
tions in real time from the central
headquarters.” For this reason, the
first in Europe even in distant 1989,

the Gruppo Mediolanum set up a
corporate TV channel in order to
speak directly to all of its agents.
“Having shielded our clientele and
agents from emotional choices
meant that we had positively sur-
passed, also with hard work, the cri-
sis of the initial years of the 21st cen-
tury. And regarding the immediate
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ON THESE PAGES, ENNIO DORIS
SPEAKING TO 6,500
MEDIOLANUM AGENTS DURING A
CONVENTION

IN QUESTE PAGINE, ENNIO DORIS

MENTRE PARLA Al 6.500 AGENTI
MEDIOLANUM DURANTE UNA
CONVENTION
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future, we are aiming at expanding towards
foreign countries: the Mediolanum model
has been duplicated in Spain with Fibanc, in
Germany with Bankhaus August Lenz. Spain
already produces significant revenue and as
soon as Germany begins to have managerial

autonomy, we will begin to move towards
other countries: Poland and France are
among the most probable.” Differentiating
and expanding the sphere of action and
combining these to take on new challenges,
such as Private Banking, are targeted to-
wards upper echelon clients. “Analyzing the
client portfolios of our agents, we realized
that some of them had clients with very
high-ranking profiles or with very high po-
tential. Departing from this assumption, we
decided to create a special division reserved
for a high level clientele, offering them not

only maximum assistance in punctuality and
professionalism, but an entire series of addi-
tional preferential and reserved services and
accesses to the bank." A series of solutions
were then considered for assets manage-
ment. “Banca Mediolanum investment pro-

ducts offer various solutions,” continues En-
nio Doris, “all defined with the view of re-
sponding to the specific needs of the single
client. Within the offer is also Assets Mana-
gement, both through funds as well as se-
curities, which are part of the logic of diver-
sifying the investment. However, manage-
ment is not the only solution available. In
fact, the goal of investment diversification is
the basis of the Banca Mediolanum philo-
sophy, and all of its products can be combi-
ned with the advice of the Family Banker in
order to guarantee reaching the target of
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the single client.” Finally, there is a field that
could be defined as thinking today in order
to prepare for tomorrow: insurance. “We
believe that supplementary benefit is the
fundamental point in assisting our clientele
and the final savings objective. You cannot

el

exclude thinking of the future and this is an
indispensable point of departure for the
quality of our advice. In this field, we have
always suggested innovative solutions up to
the My Pension policy which acts like a real
Anglo-Saxon pension fund, forecasting a
very long duration, adapted to the risk pro-
pensity of the client, consolidating, thanks
to its life cycle, his wealth during the last
years of the policy."Mediolanum is a reality
that perceives the family as the only real tar-
get for its actions and that has known how
to think differently while Italian banks conti-
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nued to think “traditionally”, as un-
derlined by the same Ennio Doris.
“Time is money, but not only time,
even the simplicity of bank access,
reducing red tape, the choice of ac-
cess channels. All this is Banca Me-

diolanum, a bank that allows the
client access when and however he
wants, by using the tool that is the
easiest for him at a particular mo-
ment: by landline or mobile phone,
internet, TV media-video or his per-
sonal Family Banker. | would still like
to make a comment: there exists a
material luxury that not everyone
can afford, that doesn't resolve the
problems in life, but that — paraphra-
sing Giovanni Agnelli — helps you
feel better and that overlaps the pos-

L

session of things. But today the avai-
lability of things compared to its ow-
nership is definitely more important,
and everything must be supported
by having time: if you have a 40-me-
ter long boat and 10 fantastic villas,

but you don’t have the time to enjoy
them, your wealth has been poorly
spent. In a smaller context, if you
need a half a day to go to the bank,
when you could do everything you
need with a five-minute telephone
call, you have used your time
badly...”Ennio Doris understood this
a long time ago. Besides, the funda-
mental worth of a true entrepreneur
is really this, “To be able to foresee
the future. Following a river you can
lose yourself in its hollows and its

U X U R

meanders. As it slowly rises, we gra-
dually realize that in spite of the cur-
ves, the river flows in one direction
and always goes towards the sea.
The entrepreneur, like the eagle, is
the one who is able to see the world

from above.” But even an eagle
flying alone has a place to return to.
“My wife Lina has always followed
me and has patiently stood at my
side. She has been a fundamental
support for me as has been the
entire family, with which | am very
close. My children Massimo and
Sara are well integrated in the
company and will be my future.
Can | say this? | hope that | have
been a good example for my five
grandchildren....”
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ENNIO DORIS DURING A TRIP ON
BOARD A GULFSTREAM AND
WITH FORMER POLISH
PRESIDENT LECH WALESA
GUEST SPEAKER AT A

MEDIOLANUM CONVENTION

ENNIO DORIS DURANTE UN
TRASFERIMENTO A BORDO DI UN
GULFSTREAM E CON L'EX
PRESIDENTE POLACCO LECH
'WALESA TESTIMONIAL AD UNA

CONVENTION MEDIOLANUM

SHuno [lopuc Bo Bpemst
naBanus Ha 6opty Gulfstream
¥ OBIBLINM TPE3HJICHTOM
Tonbum Jlexom Banencoit




Top, ENNIO DORIS WHILE HE

TEARS DOWN A SYMBOLIC BERLIN

WALL. BELOW, A CORPORATE

TELEVISION STUDIO. RIGHT PAGE,

THE ENTRANCE TO THE
MEDIOLANUM HEADQUARTERS

IN ALTO, ENNIO DORIS MENTRE

ABBATTE UN SIMBOLICO MURO DI
BERLINO. IN BASSO, UNO STUDIO

DELLA TELEVISIONE AZIENDALE.
PAGINA A DESTRA, L INGRESSO
DELLA SEDE MEDIOLANUM

Beepxy: Dunuo Jopuc B
BpeMsl CUMBOJIMYECKOIO
paspylueHus: 6EpIUHCKON
creHbl. BHu3y: ogHa u3
CTY[MI1 BHYTPEHHETO
TeneBusieHns. Ha npaBoit
CTpaHMLIE: BXOJ| B 3/laHKe
ocuca Mediolanum

Una banca senza confini

N

Il Gruppo Mediolanum ed Ennio Doris: storia di un gruppo e di
un uomo che hanno saputo anticipare il futuro

LI idea si potrebbe definirla ge-
niale: mettere assieme una
realta che fosse assieme una ban-
Ca, Una compagnia assicurativa e
un gruppo finanziario. Era I'ltalia
degli anni Sessanta, un paese radi-
calmente diverso da quello di og-
gi, ma che proprio in quel decen-
nio conobbe finalmente il boom
che aspettava dal secondo dopo-

guerra. L'idea, all'epoca vincente e
innovativa, fu di un signore chia-
mato Ennio Doris, oggi a capo di
un gruppo come Mediolanum —
forte di seimila agenti distribuiti
sul territorio italiano - e di una
clientela di 970.000 utenti, con ol-
tre 33 miliardi di euro amministra-
ti. “Dopo un‘esperienza formativa
in banca e la direzione generale di
una piccola industria
metalmeccanica, ho
scoperto la mia voca-
¥ zione imprenditoriale
- spiega Ennio Doris.
- Lattivita che mi fu
proposta, quella di
consulente finanzia-
rio, come allora si
chiamava il promoto-
re, mi diede I'oppor-
tunita di mettermi in
proprio: e lo feci con
uno spirito di totale
| disponibilita verso il
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lavoro e verso la clientela, lavoran-
do 362 giorni all’anno con ['ecce-
zione di Natale e Capodanno.” Ep-
pure, Ennio Doris percepiva la sua
attivita come qualcosa di incom-
pleto: “A quel tempo, vere e pro-
prie paratie stagne dividevano le
varie attivita finanziario-assicurati-
ve. In pratica, I'assicuratore faceva
solo ed esclusivamente ['assicura-
tore, chi commercializzava prodot-
ti finanziari poteva fare solo quel-
lo e il bancario faceva solo il ban-
cario. In questo modo, la qualita
del servizio fornito, nonostante
tutta la buona volonta non avreb-
be potuto essere eccezionale fino
a quando non si fosse riusciti a ri-
unire le tre figure professionali e le
societa prodotto che stavano alle
loro spalle nella figura di un unico
professionista, forte di un manda-
to fornito da un’unica azienda. Da
questa necessita nacque ['idea di
mettere insieme i tre settori, per
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TWENTY-FIVE YEARS
OF INNOVATION

t was in 1982 when Ennio Doris

founded Gruppo Mediolanum, an
innovative project based on the so-
lid principles of expansion, clarity
and dynamism, and on the desire to
create the basis for a new way of
managing family savings. Today,
Gruppo Mediolanum is the leader
of the ltalian finance marketplace.
This is proven by their stable presen-
ce in the S&P/Mib40, the index for
companies with greater capitaliza-
tion in Italy. But proof is, above all,
in their numbers. At the end of Sep-
tember 2006, Gruppo Mediolanum
boasted 976,000 clients, the admi- =
nistration of 33 billion Euros, 1510
employees, and a network of 5800
Family Bankers. The Group’s distinctive
sign, the founding idea, is their capacity
to satisfy the overall needs of their
clients. A unique and global approach
that perceives its strategic nucleus in the

\
\ E ra il 1982 quando Ennio Do-
ris fondo il Gruppo Mediola-

num, un progetto innovativo basato su
principi solidi come sviluppo, trasparenza,
dinamicita. E sul desiderio di gettare le
basi per un nuovo modo di gestire il ri-
sparmio familiare. Oggi il Gruppo Medio-
lanum e leader del mercato finanziario
italiano. Lo dimostra la presenza stabile
nel S&P/Mib40, I'indice delle societa con

5,800 Family Bankers and in the multi-
channel bank, of which their main sha-
reholders are Gruppo Doris (37,54%)
and Gruppo Fininvest (35,13%). Given
the results achieved in the [talian mar-

VENTICINQUE ANNI DI INNOVAZIONE

maggiore capitalizzazione in Italia. Ma lo
dimostrano soprattutto i numeri. A fine
settembre 2006, il Gruppo Mediolanum
contava su 976.500 clienti, 33 miliardi
di euro amministrati, 1510 dipendenti,
e una rete di 5800 Family Banker. Il se-
gno distintivo del Gruppo, l'idea fon-
dante, & la capacita di soddisfare in mo-
do globale i bisogni della clientela. Un
approccio unico e globale che vede il

\ IBAJIATD IATH JIET MHHOBALIAN

3 HHUO [lopuc ocHOBa
rpymy Mediolanum B 1982

rofy. 9To ObIJI THHOBAMOHHBII MPOEKT,
6a3MpyIOIMIICS HA IPUHLMNAX PA3BUTHS,
SICHOCTH ¥ iuHaMiIHOCTH. KoHuenpein
IPYNIbI CTajIa West CO3/JaHMSI HOBOTO BHJIA
KaNuTAaIOBIOXKEeHNI 71s ceMb. Ceropust
rpymma Mediolanum siBrsieTcst epom
Ha UTAJIbSHCKOM PbIHKE (DUHAHCOBBIX
ycanyr. IlokazaTenb 3TOro ero cTabuiabHOe
npucytctere B S&P/Mib40 — crincke

N TR
1 982@%@% - Z MW ST
T Mediolanum#&EHA], —
AN SAE R BRI ) X 4 5
Fhb BRI XAV
T — T A LR R W AR L
A Mediolanum&EH L2 A T &
] 4 il T 37 ) @k 2R R B R A 1Y
INTEEEFES&P/Mib40H, Mediola—
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CaMbIX KPYIHBIX UTAJIbSTHCKUX
npenpusitiii. Ho Jsydiie Bcero roBopsit
upel. B kowue cenrsiopst 2006 ropga
rpynna Mediolanum HacuutsiBan 976.500
KJIMEHTOB, KanmuTal 33 MUIIMapya espo,
1510 pa6orhukos u cetb u3 S800 ueHTpOB
Family Banker. OTimunTenbHbIN 3HAK
[PYIIIIbI — CIIOCOOGHOCTH MAKCUMATIBHO
Y/IOBJIETBOPUTH TPEOGOBAHMS! KIIMSHTOB.
DTOT yHUKAJIBHBIN MOAXOJT B3sIJT 32 OCHOBY
crpareruto cospanust 5.800 uenrpos Fa-

num#&EF AL & Fo A w] DL shie (8 2
KEFU R EHIE, e e E
HURS7. RIE20064E9 H MG
$4E 22 B , Mediolanum£E 4] & 241
£976.500 1372 1 330{ZER TG HIATIEL
BIYE41510 4451 TR %S5800%
Family Banker. SEHHARFENHR
5, [ A 0 2 e A 1 L il 2 5
JERERE TR, @i S.800K 1

ket, Gruppo Mediolanum has exported
their strategies to foreign markets the-
reby obtaining a remarkable success.
Such is the case in Spain, Germany, Au-
stria, Ireland and Luxemburg.

suo nucleo strategico nei 5.800 Family
Banker e nella banca multi-canale, i cui
principali azionisti sono il Gruppo Doris
(37,54%) e il Gruppo Fininvest
(35,13%). Visti i risultati ottenuti sul
mercato italiano, il Gruppo Mediolanum
ha esportato le sue strategie anche su
mercati esteri ottenendo un notevole
successo. E' il caso di Spagna, Germa-
nia, Austria, Irlanda e Lussemburgo.

mily Banker 1 MHOrOKaHaJILHBIX GAHKOB,
I7Ie OCHOBHBIMY AKIFIOHEPAMH SIBIISTFOTCST
rpymna Jopuc (37,54% ) u rpyrna Finin-
vest (35,13%). [IpursiB BO BHUMAaHKe
Pe3yJNIBTAThI, TIOTyYEeHHbIE HA UTAIIbSTHCKOM
pbike, rpynna Mediolanum permin
OTKPBITH CBOM (DUITHAIIBI 32 PYOESKOM, 1
npeycnen atom. B Mcnanuu, [epmanny,
Asctpun, Mpnanauu u JlrokcemOypre yke
YCIELIHO paboTatoT GaHKM rpymnmbl Me-
diolanum.

Family Banker FHURATHIZIRIE T
AERRIF T — RINEEREEE
Al 4 2R 1A 32 EEE R 7 & Doris#E
(37,54%)FlFininvest £[1(35,13%).
YPMBANTARAITE, R THATE
KB B, Mediolanum 4 4], 7145
TN ST ) R . H RiTTE U EE
I ], LI ), 2 R 2 P AR AR T
A MediolanumHE [ {1/ .
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creare un’azienda completamente
innovativa.” Lintuizione non sa-
rebbe potuta essere piu indovina-
ta, visto che il gruppo Mediolanum
é stato capace di crescere in modo
continuativo, anche negli anni piu
difficili a cavallo del 2000: “I nostri
fattori critici di successo riportano
al concetto di qualita del servizio.
Qualita del servizio é avere la mas-
sima attenzione per il cliente: esse-
re in grado di allontanare da lui
tutti gli errori nella gestione del
proprio patrimonio, errori che po-
trebbero derivare da scelte sba-
gliate, dettate quasi esclusivamen-
te dall’emotivita. E’ per questo che
la rete dei nostri 6.000 agenti vie-
ne formata e preparata per dare
alla clientela un supporto derivan-
te dall'applicazione di una strate-
gia che noi definiamo strategia
delle 5D, in grado di far ottimizza-
re le scelte in materia di risparmio

e previdenza. Questo lo si puo fa-
re solo disponendo di strutture di
formazione e comunicazione in
grado di veicolare in tempo reale le
direttive della sede centrale.” Per
questa ragione, primo in Europa




ON THESE PAGES, THE
Doris FAMILY: ENNIO
DORIS WITH HIS WIFE,
LINA, AND SONS SARA
AND MASSIMO

IN QUESTE PAGINE, LA
FAMIGLIA DORIS: ENNIO
DORIS CON SUA MOGLIE,
LINA, E 1 FIGLI SARA E
MASSIMO.
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gia dal lontano 1989, il Gruppo
Mediolanum ha realizzato una TV
aziendale per parlare direttamente
a tutti i suoi agenti. “Aver messo al
riparo la clientela e gli agenti dalle
scelte emotive ha voluto dire supe-
rare positivamente, anche se a fa-
tica, la crisi dei primi anni 2000. E
per limmediato futuro puntiamo
all’espansione verso [’estero: il mo-
dello Mediolanum é stato replicato
in Spagna con Fibanc in Germania
con Bankhaus August Lenz. La
Spagna produce gia utili significa-
tivi e non appena anche la Germa-
nia sara awviata verso un'‘autono-
mia di gestione, inizieremo a muo-
verci verso altri paesi: Polonia e
Francia, sono fra i piu probabili.”
Differenziare e ampliare la sfera
d’azione, ma assieme raccogliere
nuove sfide, come quella legata al
Private Banking, rivolta a clienti di
target alto: “Analizzando il porta-
foglio clienti dei nostri agenti ci
siamo resi conto che alcuni di essi
avevano clienti di altissimo profilo
o con altissime potenzialita. Par-
tendo da questo presupposto ab-
biamo deciso di creare un’apposita
divisione riservata alla clientela di
fascia alta, fornendo loro oltre a
un‘assistenza puntuale e professio-
nale al massimo, anche tutta una
serie di servizi aggiuntivi e di acces-
si alla banca preferenziali e riserva-
ti.” Una serie di soluzioni sono poi
state pensate per le gestioni patri-
moniali: “L'offerta prodotti d'inve-
stimento di Banca Mediolanum
prevede diverse soluzioni — conti-
nua Ennio Doris — tutte definite
nell'ottica di rispondere alle speci-
fiche esigenze del singolo cliente.
All'interno dell'offerta esistono an-
che le Gestioni Patrimoniali, sia in
fondi che in titoli, che si inserisco-
no in una logica di diversificazione
dell'investimento. Le gestioni non
sono comunque ['unica soluzione
disponibile, infatti I'obiettivo di di-
versificazione dell'investimento é
la base della filosofia di Banca Me-
diolanum, e tutti i prodotti posso-
no essere combinati con la consu-

lenza del Family Banker per garan-
tire il raggiungimento degli obietti-
vi del singolo cliente.”Resta infine
un campo che potremmo definire
quello del pensare oggi per preve-
nire il domani: la previdenza. “Rite-
niamo la previdenza integrativa
punto fondamentale dell’assisten-
za alla nostra clientela e obiettivo
finale del risparmio. Non si puo
non pensare al futuro e questo e
un punto di partenza imprescindi-
bile della qualita della nostra con-
sulenza. In questo campo abbiamo
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sempre proposto soluzioni innova-
tive fino alla polizza My Pension,
che si comporta come un vero fon-
do pensione anglosassone, preve-
dendo una durata lunghissima,
adattandosi alla propensione al ri-
schio del cliente, consolidando,
grazie al ciclo di vita, il patrimonio
negli ultimi anni della polizza.”
Una realta, quella di Mediolanum,
che vede nella famiglia I'unico vero
target del suo agire, che ha saputo
pensare in maniera diversa mentre
le banche italiane continuavano a
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Top, ENNIO DORIS
WITH HIS SONS
SARA AND
MASSIMO. ON THE
SIDE, LINA DORIS
WITH HER SONS,
SARA AND
MASSIMO

IN ALTO, ENNIO

DORIS CON I FIGLI
SARA E MASSIMO.
A LATO LINA

DORIS CON I FIGLI

SARA E MASSIMO
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una barca di 40 metri e die-
¢i fantastiche ville, ma non
hai il tempo di andarci, la
tua ricchezza é spesa male.
Piu in piccolo, se ti serve
mezza giornata per andare
in banca, quando puoi fa-
re tutto con una telefonata
di cinque minuti, hai speso
male il tuo tempo...” Ennio
Doris |'aveva capito molto
tempo fa. Del resto, il pre-
gio fondamentale di un ve-
ro imprenditore e proprio
questo: “Essere in grado di
anticipare il futuro. Se-
guendo un fiume ci si per-
de nelle sue conche e nei
suoi meandri. A mano a

pensare in modo “tradizionale”,
come puntualizza lo stesso Ennio
Doris. “ll tempo é denaro, ma non
solo il tempo, anche la semplicita
di accesso alla banca, la ridotta
burocrazia, la scelta del canale di
accesso. Tutto questo e Banca
Mediolanum, una banca alla qua-
le il cliente puo accedere come e
quando vuole, utilizzando lo stru-
mento che in quel momento gli é
pit consono: telefono fisso o cel-
lulare, internet, il mediavideo del-
la TV o il suo Family Banker. C'é
ancora una considerazione che
vorrei fare: esiste un lusso mate-
riale che non tutti si possono per-
mettere, che non risolve i proble-
mi della vita, ma che — riprenden-
do una frase di Giovanni Agnelli -
aiuta a stare meglio ed é sovrappo-
nibile al possesso delle cose. Ma
0ggi é sicuramente piu importante
la disponibilita delle cose rispetto al
possesso, e tutto va supportato
dalla disponibilita di tempo: se hai
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mano che ci si alza, c¢i si rende
sempre pit conto che nonostante
le curve, il fiume va in una direzio-
ne e porta sempre al mare. L'im-
prenditore, come ['aquila, € colui
che é in grado di vedere il mondo
dall’alto.” Ma anche un’aquila che
vola solitaria, ha un luogo dove
tornare: “Mia moglie Lina, da
sempre mi seque e mi affianca
con pazienza. E’ per me un sup-
porto fondamentale come quello
di tutta la famiglia, cui sono mol-
to legato. | miei figli Massimo e
Sara sono ben inseriti in azienda
e saranno il mio futuro. Posso
dirlo? Spero di essere stato un
buon esempio per i miei cinque
nipoti...”

YmStyle of Life



COMPANIES OF A LARGE GROUP

he corporate structure has Mediolanum

S.p.A. — holding company of the group—
controlling Banca Mediolanum S.p.A, the hol-
ding company of the Banking Group within
which the operative banking companies that
directly broker products and services to clients
are a part, namely: Banca Mediolanum with
headquarters in Milan, Fibanc Banco de Finan-
cias y Inversiones S.A — Barcelona e Bankhaus
August Lenz & Co. AG - Munich. The manage-
ment companies where the products are desi-
gned and managed are: Mediolanum Gestio-
ne Fondi Sgr., and Mediolanum Vita S.p.A.
with headquarters in Milan, Mediolanum In-
ternational Funds Ltd, Mediolanum Asset Ma-
nagement Ltd and Mediolanum International
Life Ltd with headquarters in Dublin; Gamax
Management AG, with headquarters in Lu-
xemburg. Furthermore, 48.5% of Banca Espe-
ria is owned by Banca Mediolanum S.p.A. The
Group has the websites:
www.mediolanum.it, ww.bancamediolanum.it.

\\ LE SOCIETA’ DI UN GRANDE GRUPPO

a struttura societaria vede Me-

diolanum S.p.A. - holding del
Gruppo - che controlla Banca Mediola-
num S.p.A, la holding del Gruppo Banca-
ro a cui partecipano le societa bancarie
operative che intermediano direttamente
prodotti e servizi alla clientela e sono: Ban-
ca Mediolanum con sede a Milano, Fibanc

Banco de Financias y Inversiones S.A — Bar-
cellona e Bankhaus August Lenz & Co. AG
- Monaco di Baviera. Le societa di ge-
stione dove si progettano e si gestiscono
i prodotti sono: Mediolanum Gestione
Fondi Sgr., e Mediolanum Vita S.p.A.
con sede a Milano, Mediolanum Inter-
national Funds Ltd, Mediolanum Asset

\ KOMIIAHAX B COCTABE BOJBIIOM I'PYIIIIbI

CTPYKTYpPY IPYIIIOBOTO
B XOJIJIUHIa BXOJJUT
akupoHepHoe obmecTBo Mediolanum
S.p.A., KOHTpOIMpYIOLIee aKIOHEPHOe
o6uiectBo Banca Mediolanum S.p.A,
TaK>Ke SIBJISIONIETO XOJIMHIOM,
00BEAUHSIIONINM CETh OAHKOB,
3aHUMAIOIINXCST HEMIOCPECTBEHHBIM
00cIy>KMBaHUEM KIMEHTOB. Peub uet o
Banca Mediolanum, rojoBHoi#i ocuc

N\ Sl PR

ABE B 2 B DL L
A FOr 4 i Mediolanum  S.p.A.
- Mediolanum4 [ i 42 i 7 [l isf 1
f&Banca Esperiaff] F#% - 5Me-
diobancaffAT—[AIE 7T, Bk T Ban-
ca Mediolanum S.p.A4RATANAIRE H:
fsrAw],  MSS5ERER ERE

KoTOoporo Haxoaurcsi B Munane, Fibanc
Banco de Financias y Inversiones S.A
co wTab kBapTupoit B bapcenone, a
Takke MIOHXeHCKoM Bankhaus August
Lenz & Co. AG. Ynpasustommmn
KOMIIAHUSIMU, KOTOPbIE pa3padaThIBaOT
npejraraeMble NPOAYKThI U YCITYTH,
aBIsiIoTCst Munnancke Mediolanum Ge-
stione Fondi Sgr. u Mediolanum Vita
S.p.A., a Takcke Mediolanum Internatio-

WoE-IRE AN & ai i /A SR IV B/ S
24ffjBanca Mediolanum v TEL3E%
H[S ¥ Fibanc Banco de Financias y Inver—
siones S.A  FI T LA EEASEF Y
Bankhaus August Lenz & Co. AG .Hol-
ding AG. TATTE AR /3 A R A:
T K2 Mediolanum Gestione Fondi
Ser.fll Mediolanum Vita S.p.A., [V T#R

X U R YESter o f

Management Ltd e Mediolanum Inter-
national Life Ltd con sede a Dublino;
Gamax Management AG, con sede in
Lussemburgo. Inoltre a Banca Mediola-
num S.p.A. fa riferimento il 48,5% di
Banca Esperia. In rete, il Gruppo & su
www.mediolanum.it,
www.bancamediolanum.it.

nal Funds Ltd, Mediolanum Asset Ma-
nagement Ltd u Mediolanum Internatio-
nal Life Ltd — B [y6nune; Gamax Ma-
nagement AG, Haxofsuecs B
JTrokcembypre. Kpome Toro, Banca Me-
diolanum S.p.A. nppuHagnexar 48,5 %
akumii B Banca Esperia. Caitter [pynmbt
B cetu MHTepreH:

www.mediolanum.it,
www.bancamediolanum.it

FAMR I Mediolanum  International Fu
Ltd, Mediolanum Asset Management
FIMediolanum Intemational Life Lt
FAi T PR R Gamax  Managerr
AG. [a]lf Mediolanum S.p.A%R4T1
A Esperiaff A 748.5% sy, EE T
Bili 2> A B J7R35: www.mediolanur
www.bancamediolanum.it.
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ENNIO.DORIS AND A VIEW
FROM ABOVE OF THE YACHT
PRINCIPESSA VAIVIA,

" FORMERLY OWNED BY SILVIO
BERLUSCONI AND ON BOARD
WHICH RUSSIAN PRESIDENT

DURING HIS VISIT TO ITALY.
IN QUESTE PAGINE, ENNIO
DORIS E UNA VISTA

DALL’ ALTO DELLO YACHT
PRINCIPESSA VAIVIA,
PRECEDENTEMENTE DI-SILVIO

DELLA QUALE £ STATO
OSPITATO IL PRESIDENTE
RUSSO VLADIMIR PUTIN IN

Ha arux cTpanuuax: SHHIO
Jlopuc u BUJI CBEpXY Ha SIXTY
Principessa Vaivia. [To
3TOrO SIXTA

npuHajieskana CUIbBIO
Bepmyckonu, kKoTopblit
TIPUHUMAI Ha ee OopTy
npesupeHTa Poccun
Bunaguvnpa Iytuna Bo
BPEMs €ro BU3UTA B
HWramato.

ON THESE PAGES,

VLADIMIR PUTIN HAD BEEN °

BERLUSCONIE A BORDO

OCCASIONE DELLA SUA VISITA . *
IN ITALIA

oy






baHk 6e3 rpaHuil
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Ipynna Mediolanum u Dunuo [lopwuc:

YCJIOBCKA, CYMCBUINX ONCPE/IUTL BPEMHI.

Hnelo OOBbEIMHUTD B OIHO LiesI0e
GaHK, CTPaxXoBYIO KOMITAHUIO 1
(pvHAHCOBYO Py MOXKHO CMEJIO
Ha3BaTh reHnanbHOi. Mtamisi 60-x
TOJIOB CYIIECTBEHHO OTIIMIAsICh OT
CErOJHSIIIHEN, HO NIMEHHO B TO
JieCSITIIIETHE OHA MepesKnBasa
JIOJITOXKIAHHBII MOCIEBOSHHbIN
NPOMBILITIEHHBII Gym. Mnest
00BEIMHEeHMS TPUHAJITIEsKaa DHHUO
Jlopucy, 3aHIMaIOIIEMy CerOHs OCT
IJ1aBbI GaHKOBCKOM rpymnmbl Mediola-

lum ¢ kanuranom cebie 33

MUJIMAPJIOB €BPO, B KOTOPOM
paboTaroT 6 ThICSY YEIOBEK U
KJIMEHTypa KOTOPOro BCeil
TeppuTopun VTamm npeBbinaet
970.000 uenoBek. «[locae onvima
pabombi 6 bamke U YnpasaeHus
HEOONLUUM MAUUHOCTPOUMENbHBIM
npeonpuamueM, s NOHAN, 4Mo MOé
npussamie —
npeOnPUHUMAMENLCME0, —
pacckaszbiBaeT SHHUO [Jopuc. —

Tpeoaoxncentasn 0oaxNcHOCMb
PUHAHCOB020 KOHCYALMAHMA OAAd
MHE B03MONCHOCHb NPUOBPecmu
NpoGhecCUOHANBHBLIL ONbIM U 5 PLAHO
83A.1CA 30 pabomy, CROAHA OMOABAsL
C6OU SHAHUSL U 8PeMs KAUEHMAM. 5T
paboman no 362 OHs 6 200y, a MOUMU
BbIXOOHbIMU ObLAUL MOABKO 084
npasonuxa — Poxcoecmeo u Hoswuii
T00». OyiHaKO, HECMOTPSI Ha TaKYIO
3aHATOCTb, DHHUO [lopUC NpofosKa
UCIIBITHIBATE HEJIOBOJILCTBO

ClieNlaHHbIM. «B mo eépems
¢purarcoso-cmpaxosas cekmop
Oblia NO HACMOAWEMY CAAObIM.
Cmpaxosoli azeHm 02PaHuvUBaCcs
TOABKO BbINOAHEHUEM NPEONUCAHHBIX
emy pyHKyull, UHAHCOBLLIL
PabomHuK Moz npedocmasunib
MOAbKO YCAY2U 8 (PUHAHCOB0TL Chepe,
a 6anKup Obla NPOCMO OAHKUPOM.
Taxum o6pasom, kawecmeo
Npedaazaembix YCAYe HECMOMPA HA
6ce YCUuaUs, He Mo10 Oblmb

U X U R

Hctopus ¢puHaHCOBOW Tpynnbl U

Kauecmeennvim. Toeda u 603HuKAG
uoest 00 eOUHUMb dMu npogheccult, a
C HUMU U YUpeHcOeHUsi, 8 OOHY
eouryto opeanusayuro. Tax, nymém
CAUSIHUS MPEX CEKMOPO8 PbIHKA,
POOUAACH 2PYNNG, OMAUHAIOUAAACSL
UHHOBAUUOHHBIMU KAYECMBAMU. ».
Wurynups He noasena, u rpynna Me-
diolanum He ocTaHOBUIIA CBOEroO
pocTa AaKe B CaMblil TSDKENbIN [T
Hee niepuoft - B 2000 ropy. « OcrosHoll
pakmop Hawezo ycnexa — amo

Kauecmeo ycaye Kavwecmeo ycaye —
MO MAKCUMANBHOE BHUMAHUE K
mpebosanusim kauenma. Hyicro
YMemb obepezamp KAueHma om
BOMONCHBIX OUUOOK 8
pacnopsicenuu cobCmeeHHbIM
UMYU4ECMBOM, OUUOOK CEASAHHDBIX C
HeNnpasuabHbiM 8bI00POM,
COCNAAHHBIM, NOPOLL, MOALKO 6
IMOYUOHANLHOM NOpbide. IMeHHO ¢
amott yeavto éce nawu 6.000
PAbOMHUKO8 NPOXOOAM

YSter of Life

LEFT,

ENNIO DORIS. ON THIS
PAGE, A PHOTOGRAPH OF
THE YACHT PRINCIPESSA
VAIVIA

A SINISTRA, ENNIO
Doris. IN QUESTA
PAGINA, UN'IMMAGINE
DELLO YACHT
PRINCIPESSA VAIVIA

Cnesa: Onnuo [Jopuc.
Ha aroii cTpanuue:
sixta Principessa
Vaivia




CREYUANBHYIO NOOOMOBKY, 0Aa200apsA
KOMOpOIl KAUueHn noayuaem noooepircky,
Hazvleaemyro cmpameaueti 5D, ocHosaHHOl
Ha npedyCMOMpPUMeAbHOCMIL U IKOHOMUU.
INO0 MONCHO OOOUMBCA MOALKO NPU
Haauuuu yueOHol 6asbl U KaueCcmeeHHOU
cemu €6a3u, o KOMopoli 8 PeatbHOM
8peMeHU NEPedaromca YKA3AHUA U3
20.106H020 ogpucar». C 3TOM LETbIO Ipymnna
Mediolanum niepBoii B EBpone B Tenepb
yske panékom 1989 rony cozpan
BHYTPEHHIOIO TEJIEBI3NOHHYIO CETh.

«[Ipedynpexcoasn kaueHmos o
HEOOOYMAHHIX KANUMANOBAOHEHUSAX,
2PYNNa mem Cambim CmMpemuncs
npeooosemv, Xoms u ¢ GOALUUM MPYOOM,
Kpusuc Havaaa 2000 200a. B nawiu
Onurcaiiuiue nAGHbL 6XOOUN OMKPbINUE
uananos 3a npedeaamu Umaauu.
Duauanvt banxa Mediolanum yxce co30anbt
6 Ucnanuu - Fibanc u 6 [epmanuu - Ban-
khaus August Lenz. B Mcnanuu 6anx yice
00Ccmiz CYueCmeeHHbIX Pe3YAbMamos U KaxK
MOABLKO HeMeUKUll 6anK cmoxcem nepeimu

X 8] R

HA CAMOCMOAMENBHOE CAMOYNPABACHUE, Mbl
HAMEPEHbl HA1AMb C6010 O0eAMeAbHOCHIDb 6
opyaux cmpanax, makux kax Ioavua u
Ppanyus». Hammu LensiMu siBJisitoTest He
TOJBKO M pepeHIMaIys 1 pacIMpeHne
cepbl yCIIyr, HO U pa3paboTKa HOBbIX,
HarnpuMep cBsi3aHHbIX ¢ Private Banking,
HaIpaBJIeHHbIX HA KJIMEHTOB C BHICOKMM
YPOBHEM JIOXOJIOB: «AHAAUSUPYA OaHHbLE
AHKeM COCMABACHHBIX HAUUUMU
PAbOMHUKaMU, Mbl RPULUAL K 8bLBOOY, YMO
HEKOMOpble KAUCHMbL UMEIOM O4CHb
BbICOKULL YPOBEHD O0OX0008 U CEPbE3HbIE
NOMEHUUANLHBLE BOIMONCHOCHIU.
Pyxosoocmeysaco smumu OaHHbIMU, Mbl
8bI0CAUNU MAKUX KAUECHMO8 8 0COOYIO
2pynny, 20e Kpome 6blCOKO0 YPOBH3L
06CAYHCUBAHUS UM OBLIO PELUEHO
npeoocmasumy U OONOAHUMENLHBLE YCAY2UL».
TloTom GbLT NPUHAT Psi| HOBBIX PEILIEHHIA,
CBSI3aHHBIX C UMYILIECTBOM: «/Ipedaaeaemvie
HaMU NPOPAMMbL N0 KANUMAAOBAOHCEHUIO —
npofoiLKaeT DHANO [lopuc — foaxcHbL
omeeuamb mpedoBaHUAM KaHC0020
omoeavHo20 Kauenma. Ecmb npoepammul,
sKAIUarowUe 8 ceds pasautitble 6KAaobl,
KaK 6 ¢hoHObL MaK U 6 yeHHvle Oymazu U OHU
NOAHOCTIBIO COOMBEMCMBYHN
MAKCUMAALHO BbI2OOHBIM YCAOBUM.
Ynpaeaenue OerencHbimU cPeOCmEamu Imo
He eOUHCmBeHHas paboma banka u
CO30aHUe PA3NULHbIX 6UO08
KanumanoBA0MceHUll A6AAEMC OCHOBOIL €20
uaocogpuu. Bee nawiu kauenmovt mozym
NOAb30BAMBCS KOHCYALMAMUGHbIMIL
yeayeamu Family Banker, umo noseoaum um
00CMUYb MAKCUMAALHOIL 8b1200bL». U,
HAKOHell, 6aHK Mpu3bIBaeT K

TIPEy CMOTPUTENILHOCTH, KOTOPYIO MOXKHO
OXapaKTePU30BATh TAK: MPOJyMaii Bce
CEerofHsl, YTOObI MPENIBUACTD 3aBTPA.
«[IpedycmompumenvHocmo 6 Hawem Oarke
— 9MO OCHOBA OOCAYHCUBAHUA KAUCHMYPbL U
KoneuHas yeab coepexcenus. Mot He moxcem
He 3a0ymbieambca 0 OYoyuem. Imo
ABAAEINCA HEOMBEMAEMOL OCHOBOL
Kauecmea HawUX KOHCYALMAMUBHbLX YCAY2
B amoti chepe Mol 8ce20a noab306aauce
UHHOBAUUOHHBIMIU MEMOOAMY, MAKUMU KAK
cmpaxogoli noauc My Pension, komopbiii
ABAACMCA AHANOOM CYUECMBYIOULe20
AH2AOCAKCOHCKO20 NEHCUOHHO20 (POHOA,
OMAUMAIOWUIICS OAUMEABHOCMbIO CPOKA U
NO3BOAAIOUWUIL YNPOUUMb KANUMAA 6
nocaeoHue 200bt Oeticmeus noauca» Ilo
cnoBaM DHHMO [Jopuca it rpynmsl Medio-
lanum maBHO#t CcTpaTErnyecKon Lebio

YSter of Life



CTasa CeMbsl, TO BpeMsl KaK J|pyrue
UTAIbSHCKUE GAHKY PaCCMATPUBAIIA
e€ C «TPaJULIMOHHOI1» TOUKM 3PEHMUSI.
«Bpems - Oenveu. He moavko apems,
HO né2Kocmb pabombl ¢ OaHkamis u
HeobxXoouMbIMU QOKyMeHmamu. Bcé
amo npucywe banxy Mediolanum, ¢
KOMOPbIM KAUCHN MONCEN. HAYAMb
pabomamy, Ko20a U Kax 3axouem
nocpeocmsom a6020 6UOA CEA3U:
CMAYUOHAPHDILL MEACHOH,
MOOUNbHAS C6713b, UHMEPHEN,
810e0c6a3b U auunbli Family
Banker. Ecmb ew¢ ooun nynkm, o
KOMOpoMm s xomen 6bl pacckasamo —
MO MamepuaabHole YeHHOCMU, me,
umo He 6ce Mo2ym cebe no3goaumo.
OHU He pewarom HUHEHHbLX
npobaem, HO nomoaom
nouyecmeosams cebs Komgpopmuee.
B nawe epems eaxcree pacnosazamo,
Hedxceau eaademv. Ho eaxcho ewé
UMEMb BPEMSA: eCAU Y 8AC €CMb
WUKAPHAR 02POMHAS AXMA U OECAMb
BEAUKONENHBIX Y20OUll, HO Hem
BPEMEHLL UX NOCEMUMb, MO 8aule
602amcmeo He npuHecém 6am
HUKAKO20 Y0080AbcmaUs. Imoobwt
3asepuimy 6010 MbICAb 5l CKA3AN
ObL mak: ecau, 041 Mo20 4moobL
cxooumo 6 bamk Bam HysicHo
nompamums noA0BUHY OHsA, K020d
6CE MONCHO peump No meaeomny 3a

L

NAMb MUHY, MO 6bl UCNOAbIYENE
CB0E BpeMA HEPAUUOHAADHO. . .».
OHHMO [1opHC MOHSIT 3TO YKe IaBHO.
W3 aroro cnepyet, 4To JOCTOMHCTBO
XOpOLLEro
NpeAnpyUHAMATENIS
3aKJTFOYACTCS] IMEHHO B €T0
CMOCOOHOCTH OTIepeKaTh
Bpemsi. [1nbIBs o TevyeHuto
MOXKHO NOTEPSITHCS B
MOBOPOTaX M BOJIOBOPOTAaX
pexu. [Toka rbIBelb,
HaYMHACIIb TIOHUMATh, UTO,
HECMOTpSI Ha TIOBOPOTBI,
peka Te4yeT B
ONpPEJENEHHOM
HarpaBlIeHUU 1
00s13aTesIbHO NPUBEAET K
Mopto. [IpeanprHuMarens
ke, TIOIOOHO OpITy, BUAUT
BCIO PEKY C BBICOTBI
nonéra. Ho paxe y opaa,
KOTOPbIiA ApUT B
OJINHOYECTBE, ECTb MECTO,
e ero ayT. «Co MHol
6cez0a moa wena Jluna. U
A ell o4eHb baazooaper 3a
NOO0EPIHCKY, KOMOPYIO OHA
MHe okasvieaem. Mou
oemu Maccumo u Capa
YoHce OABHO U YCHEULHO
pabomarom 6 2pynne, OHU -
Mog Oynyiuee. Mojcro

U X U R

npusnamvcs 6 00Hol eewju? 51
Haoeroch, umo 6y0y Xopouum
npUMePOM NOOPANCAHUS OAL CBOUX
NAMU BHYKOB. . .».

YSter of Life

PHOTOGRAPHS OF
THE YACHT
PRINCIPESSA
VAIVIA AND, ON
THE SIDE, ENNIO
DoRris

IMMAGINI DELLO

YACHT
PRINCIPESSA
VAIVIA E, A LATO,

ENNIO DORIS.

SIxra Principessa
Vaivia 1 cOoKy:
Onnno [lopuc



Top, ENNIO DORIS.
RIGHT PAGE, ENNIO
DORIS AWARDS THE
MAGLIA VERDE PRIZE TO
THE WINNING CYCLIST OF
THE 2005 GIRO D’ITALIA
AND BELOW, STUDIO
INTERIOR OF THE TV
SHOW NAVIGATORI DEL
TEMPO

o

— A

PR ERAT

IN ALTO, ENNIO DORIS.
PAGINA A DESTRA, ENNIO
DORIS PREMIA LA
MAGLIA VERDE AL GIRO
CICLISTICO D’ITALIA DEL
2005 E, IN BASSO,
L’INTERNO DELLO STUDIO
DEL PROGRAMMA
NAVIGATORI DEL TEMPO

Beepxy: DHHMO
Jopuc. Ha npasoit
ctpanuue: Ennno
Jlopuc Bpyuaer
3enenyto Maiiky Ha
Jxupo 1I"WUrtanus
2005. Buu3y: BHYTpH
CTYMH IPOrPaMMBI
«Hasurarop
BpEMEHN»
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Top, ENNIO
Doris
DURING A
TRIP ON
BOARD A
GULFSTREAM
IN ALTO,
ENNIO DORIS
DURANTE UN
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PRIVATE BANKING FOR A SPECIAL CLIENTELE =

I\/lediolanum Private Banking is an
initiative that springs from Banca
Mediolanum’s experience in high profi-
le banking and financial consulting. It
has exclusively been proposed to the
[talian banking market as the only re-
ference point for the client regar-
ding all needs for personalized ban-
king and financial products. It is a
new reality, founded on the values
of prestige and unigueness, able to
summarize in a perfect synthesis
technological innovation, the expe-
rience of the most consolidated tra-
dition and the highest level of pro-
fessionalism. It is not by chance that
really exclusive banking services are
reserved for Mediolanum Private
Banking clients that go from a wide

R

e

range of banking =
accounts suitable
for every type of
need, to functio-
nal means of pay-
ment, safe and
among the most
prestigious, such
as the Gold Me-
diolanum Ameri-
can Express card ¥
with  extremely
advantageous
conditions. And }
again, a series of M
special privileges
such priority tele-
phone access to the Bank and prefe-
rential bank lines for issuing credit

\ PRIVATE BANKING PER UNA CLIENTELA SPECIALE

ediolanum Private

Banking e un’iniziativa
che nasce dall’'esperienza di Banca
Mediolanum nella consulenza banca-
ria e finanziaria di alto profilo. In
esclusiva, si propone sul mercato ban-
cario italiano come unico punto di ri-
ferimento del cliente per quanto ri-
guarda tutte le esigenze di prodotto
bancario o finanziario personalizzato.

Si tratta di una nuova realta, fondata
sui valori del prestigio e dell’unicita, ca-
pace di riassumere in una perfetta sin-
tesi innovazione tecnologica, esperien-
za della tradizione pit consolidata e
professionalita di altissimo livello. Non
a caso, ai clienti di Mediolanum Private
Banking sono riservati servizi bancari
davvero esclusivi, che vanno da una va-
sta gamma di conti correnti adatti ad

e
pUATHL
- gEpUOV AR

cards, loans and credit requests.
www.mediolanumprivatebanker.it

ogni tipo di esigenza, a strumenti di
pagamento funzionali, sicuri e tra i piu
prestigiosi. Come carta Oro Mediola-
num American Express a condizioni al-
tamente vantaggiose. E ancora, una
serie di privilegi particolari come la
priorita di accesso telefonico alla Banca
e le corsie preferenziali per il rilascio di
carte di credito, mutui e crediti.
www.mediolanumprivatebanker.it

\ CIIEIIMAJIBHASI TPOI'PAMMA PRIVATE BANKING UISI TIPUBUJIETTPOBAHHBIX KIIMEHTOB

ediolanum Private Ban-

king — aTo
creuuasnbHas 6aHKOBCKas Mporpamma
10 TPEJOCTABICHUIO YCIYT 1
KOHCYJIBTAINI, & TAKKE BE[ICHUSI
(pMHAHCOBBIX ONEepaluii, pa3paboTaHHAs
6ankoM Mediolanum st
NPYBUJIETUPOBAHHBIX KIMEHTOB. DTa
VHULMATHBA SIBIISIETCS] YHUKAIIBHOM
YCITyTOil Ha UTAJILSTHCKOM PBIHKE
(pMHAHCOBBIX YCIIYT, T/ie KIMEHT MOXKET
Y/IOBIIETBOPUTH BCE CBOM TPEOOBAHMIS,

A\ AR TR
FANHRAT

diolanum#FA N R 17 /&R P&

Mediolanum 4R 47754 BRI
ERAT B R] T A 22 3 T E A Al
% BRItz AN, B R 4 Rl
T E ZRIE AR R

CBSI3aHHBIE C BEJICHUEM JIMYHBIX
(puHaHCOBBIX onepauuil. Peub ugér o
COBEPIUEHHO HOBOW JIEMICTBUTEIbHOCTH,
OCHOBaHHOI Ha TaKMX MOHSTHUSIX, KaK
MPECTIK U 9KCKITFO3UBHOCTb.
Bunaropapsi HeoLeHUMOMY ONBITY
padoTbl B OAHKOBCKOM JIeJe, HATMYUIO
NpoheCCUOHANIOB BBICIIETO YPOBHS 1
UCIMOJBb30BAHUIO TEXHOJIOTUI HOBOIO
MOKOJIEHUSI, 3Ta IPOrpamMMa 1 BbIICIISIET
Bank Mediolanum u3 uepeyibt
OCTaJIbHbIX UTAITLSTHCKUX OQHKOB.

[1iTEji N e B e o
17350 — Y, E SR
A A b, BE 05K A 1Y) s
B RN A ER, IS

IR ke B 4% G2 A0 R KT 1Y 22
5% Mediolanum FANBATIE AK
B T SIE A R T
IR 45, 06 i L) R, DA B 9 4

X U R

Kmuenram Mediolanum Private Banking
NPEJIOCTABIISIIOTCS] 0COObIe GAHKOBCKUE
YCIIYTH /715l PA3HOT'O TUIA CYETOB U
OTBEYAOLIME JFOOLIM TPEOOBAHUSIM.
Kak, manpumep, kaptouka Oro Medio-
lanum American Express ¢ BbITOjIHOI
CUCTEMOI MCIOJIb30BaHMsl, 0OCOObIE
NPUBUJIETHH TeNIe(hOHHOTO COEIMHEHNS C
GaHKOM WJIY CHeLMalIbHbIE TIPOrPaMMbl
BbIIa4ul KPEAUTHON KAPTOUYKH, CCY/Ibl
WV KPENTA.
www.mediolanumprivatebanker.it

i P 381 Al 25 A R AR S A
T EL A AT A AR S Bl i Oro
Mediolanum American Express—|~
MEAR 2 A RN R TR R
A — R GRe 1 A 55, 491 a3 a8
it — I L AT 52 BOA S R
G B L 55

www.mediolanumprivatebanker.it
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